LOIC MARECHAL

DIRECTEUR
ARTISTIQUE

faire vibrer les marques avec créativité et élégance




LOIC MARECHAL

a bald guy with bold creativity’

Directeur de création et artistique indépendant basé a Paris, je
vous accompagne dans la création sur-mesure de votre identité
et communication de marque pour engager votre communauté et
résonner avec I'esprit de notre époque.

Avec une expérience de 16 ans en agence, j'ai développé une approche
mélangeant créativité débridée, stratégie bien ajustée et réalisation

exigeante.

Jeraconte deshistoires singuliéres, faconne des campagnes captivantes,
crée une présence digitale originale et active les esprits de maniere
meémorable pour créer un lien émotionnel entre votre marque et votre

communauté.

Selon l'envergure du projet, jassocie mes talents créatifs & des experts
indépendants minitieusement sélectionnés pour répondre efficacement

a vos problématiques de communication.

Ensemble, faisons vibrer votre marque.

SERVICES

Conseil
Branding / naming, logo, charte graphique
Campagne on et off-line / film, print, digital
Edition / magazine, livre, brochure, dépliant, flyer, PLV
Brand content / réseaux sociaux, activation
Webdesign / site, emailing, newsletter



REFE
RENCES

J'’AlI EU LE PLAISIR DE TRAVAILLER POUR CES MARQUES

Depuis 19 ans, j'ai eu 'opportunité de collaborer
avec de nombreux secteurs d’activités
et de m’adapter a des problématiques

spécifiques et variées.

N

LOREAL

PARIiS

GROUPE

RATP

LA ROCHE-POSAY

LABORATOIRE PHARMACEUTIQUE

SAMSUNG

VINLCI f

CONSTRUCTION

CLARINS

A

ACCOR

ASSISTANCE HOPITAUX
PUBLIQUE DE PARIS

LANCOME

PARIS

BEAUTE/LUXE Dior, Hermés, Givenchy, Guerlain, Chanel, L'Oréal Luxe, L'Oréal Retail, Lancéme, Armani, Yves-Saint-Laurent, Interparfums,
Clarins, Mugler, Azzaro HIGH TECH & TELCOMMUNICATION Motorola, Microsoft, Lenovo, Sennheiser, Cisco, Orange, Sosh

AUTOMOBILE Mazda, BMW, Porsche, SPIRITUEUX Bacardi, Pernod SERVICES Accor, Veolia Propreté, RATP

SERVICES PUBLICS /GN, Ministére des affaires étrangéres, France Compétences CULTURE Dargaud, Dupuis, Le Lombard, mé web, 13°m¢

Rue, Syfy SANTE AP-HP, ARS, Roche, Johnson & Johnson, Janssen, Cenexi, Eisai, Laboratoires Arrow, Bbraun IMMOBILIER BNP real estate,

Eiffage, Vinci immobilier INDUSTRIE Colas, Osica, Vinci, Vallourec, Reckitt Bensicker

ET DE NOMBREUSES AUTRES...



mode & cosmétique

hotellerie
immobilier
SOM high tech & télécom.
MAIRE santc
services
cliquez sur le secteur N
ui vous intéresse . -
’ industrie

culture



mode & cosmétique



VI cH Y voir le film
THE BATTLE BEARD OR NOT

client l'oréal Construction d'un plan de communication digitale pour le lancement international d'un nouveau soin que chaque pays déploie localement.
agence surf Le film oppose 2 types d'hommes, les rasés contre les barbus, dans une bataille de style invitant le spectateur a voter pour découvrir ce qui lui

activation - film - digita] convient. Dans le script original, les styles ont été choisis parmi des personnalités célébres : films, sports, télévision, art.


https://www.behance.net/gallery/103991883/VICHY-the-battle-beard-or-not

TOM FORD

EAU DE SOLEIL BLANC

Recherches de key visual pour le nouveau
visuel de communication pour la
fragrance iconique Eau de Soleil Blanc
de Tom Ford.

client Estee lauder Companies

agence surf

key visual - publicité



GIORGIO ARMANI .. ...

client l'oréal Création et réalisation d’'un coffret de formation pour les équipes retail
agence surf pour la sortie événementielle de la nouvelle fragrance Giorgio Armani,
édition - coffret - retail My Way. Le concept de cette box, comme celui du parfum, invite a un

voyage initiatique a la rencontre des autres et de soi-méme ainsi qu'a

la découverte d'ingrédients issus de la filiere éco-responsable.


http://www.behance.net/gallery/104060497/GIORGIO-ARMANI-MY-WAY

GIVENGHY LE ROUGE voir le film

client givenchy

agence surf Réalisation d’'un showreel de présentation pour le lancement de la nouvelle plateforme

film - showreel - communication interne de marque de Le Rouge. Film diffusé pour un événement en interne.


https://youtu.be/z02Cr7sLBpw

ARMANI PRIVE

SITE PRODUITS

client l'oréal

agence surf

voir le projet en ligne

webdesign - digital - site vitrine

Création d'un site de présentation de la gamme de fragrances d’'exception Armani Privé.
A l'adresse des équipes des équipes retail, le contenu se déverrouille au fur et & mesure.
Chaque partie n'est accessible qu'apres validation de 'acquisition du savoir de la partie précédente.


http://www.behance.net/gallery/107137909/ARMANI-PRIVE-DIGITAL-LEARNING

INSIDE MAGAZINE INTERPARFUMS

client interparfums Conception et réalisation d'un magazine pour promouvoir les fragrances du groupe Interparfums
agence surf (Lanvin, Rochas, Burberry, Mont Blanc..) & destination des équipes retail des revendeurs.
7 années d'existence, 3 maquettes différentes, nous le renouvelons régulierement.

édition - magazine - retail



LOREAL LUXE ..-ciron

client l'oréal luxe Création d'une plateforme pour la division formation L'Oréal retail.
agence surf Concue comme une application, elle permet aux Beauty Advisors de se former en continu sur les

digita] 5 application . plateforme de formation marques du groupe, d’évaluer leur niveau de connaissances et d'obtenir des gratifications.



DOLcE & GABBANA COFFRET K

client shiseido Création et réalisation d’'un coffret luxueux de formation pour les équipes retail
agence surf pour annoncer la sortie de la nouvelle fragrance homme de D&G, K, en restant
édition - coffret - retail fidele a l'esthétique de la marque et a ses codes : luxe et royauté.



ROGER & GALLET

client l'oréal Conception et réalisation d’'un set de formation pour les équipes retail

agence surf ainsi qu'une plateforme digital pour présenter la marque

édition - coffret - retail et les différentes fragrances.



DYPTIQUE .......

client dyptique Création et réalisation d'un livret de formation pour les équipes retail de la division soin de Diptyque.

agence surf Composé de savoirs a acquérir simplement et rapidement, sa lecture permet de tester

¢dition - livret de formation - retail ses connaissances avec des mini-jeux pour rendre I'apprentissage plus ludique.



digital - newsletter




2. GHANEL

client chanel Webdesign et développement d'une application
agence surf pour animer la formation des équipes retail de Chanel
digital . apphcation - retail pour le lancement de la nouvelle montre J12.




SNEAKERS
](:])gilel:;eustuerf print 2 p Ec I A LI ST

S2 Sneakers Specialist veut revendiquer son statut de Temple des sneakers vénérés par les Sneakers
addicts. Notre réponse est une campagne publicitaire emblématique pour accroitre la notoriété de
la marque avec une seule idée : « Enoncer des préceptes d'un culte, les Tables de Lois des adeptes de

sneakers. » Inspiré par la peinture du Quattrocento, les visuels désincarnent 'lhumain pour mieux porter a

voir le projet en ligne

leur paroxysme la dévotion vouée aux sneakers.


http://www.behance.net/gallery/107701699/S2-SNEAKERS-SPECIALIST

hotellerie



AGGORHOTELS LE CLUB ACCORHOTELS

client accor 2 films sur un couple qui découvre les services du programme de fidélité AccorHotels.
agence surf Des services qui font la différence quand les voyages professionnels profitent a la vie personnelle :
publicité - film - digital Rendre sa chambre & 17h, avoir toujours de la disponibilité 3 jours avant votre départ, bénéficier des meilleurs tarifs..


https://www.behance.net/gallery/103991873/ACCORHOTELS-le-club-accorhotels

MGALLERY
HISTOIRES AVEC UN GRAND M

client accorhotels.com Création d'un jeu online pour découvrir les hétels francais de MGallery et inciter de maniéere ludique le participant
agence surf a adhérer au Club Accorhotels. Le concept : découvrir I'histoire des hétels MGallery pendant 3 semaines.
digital - site internet - jeu en ligne Chaque semaine, 3 secrets a révéler en visitant les hétels et rechercher I'objet correspondant & leur histoire.


http://www.behance.net/gallery/106930453/MGALLERY-HISTOIRES-AVEC-UN-GRAND-M

PULLMAN




ACCORHOTELS.COM

LE REVE PARISIEN

client accorhotels.com Création d'une plateforme digitale événementielle durant le tournoi de Roland Garros,
agence surf un partenariat entre l'organisateur et le groupe Accor, proposant des packages luxes - Hétel + acces
digital - site internet - jeu en ligne au tournoi en mode VIP - a une clientéle premium francaise et internationale.



ACCORHOTELS.COM

LE BALLON DORT

Le Groupe AccorHotels souhaitait communiquer sur son partenariat signé
avec la Fédération Francaise de Football.

«Foot» | «Hbtel», comment réunir ces deux univers si différents ?

En utilisant des objets trés identifiables.

Loreiller, c’'est la récompense de fin de journée, accueillant comme un écrin.

Quant au Ballon d’or & au Soulier d'or, ce sont les récompenses révées pour chaque joueur.

client accorhotels.com

agence surf

publicité - print



immobilier



BNP REAL ESTATE ...

client bnp real estate Création du naming, de l'identité et des différents outils de communication d’'un immeuble de bureaux & Rueil-Malmaison.
agence surf Inspiré par 'aspect multi facettes de I'architecture, nous avons nommé cet immeuble

branding - naming - ¢dition Zellige en référence aux émaux orientaux dont I'aspect change de tons et de nuances en fonction de la lumiére de la journée.



wvsave AMUNDI

client amundi Réhabilition et commercialisation de 'ancien immeuble de BFM TV.
agence surf Création du naming, de l'identité et des différents outils de communication

branding - naming - édition pour cet immeuble de bureaux idéalement situé a Issy-Les-Moulineaux aux portes de Paris.



DOUZE RUE DE LA PAIX cAP 5 GONSEIL

client cap 5 conseil Réhabilitation et commercialisation d'un immeuble proche de la place Vendéme.
agence surf Création du naming, de l'identité et des différents outils de communication
branding - naming - édition de cette adresse d'exception située au 12 rue de La Paix.



CGi

BOREALYS

Stratégie de
communication du
lancement du programme
immobilier et création de

l'identité graphique.

client cgi

agence surf
branding - naming - édition
digital - site internet



EIFFAGE CARRE D’'EDEN

client eiffage

agence surf Création du naming, de l'identité et des différents outils de communication

branding - édition d'un projet immobilier a destination des particuliers futurs acquéreurs.



FLODE AMUNDI

client amundi Réhabilition et commercialisation de 'ancien immeuble de BFM TV.
agence surf Création du naming, de l'identité et des différents outils de communication
branding - naming - édition pour cet immeuble de bureaux idéalement situé a Issy-Les-Moulineaux aux portes de Paris.



high tech

& télécom.



voir le film
ZAION QU’EST-CE QU'UN CALLBOT ? _

client zaion

agence bleen Vidéo de présentation de leur solution Zaion Analytics a
film - motion dcsign . digital destination des ads sur les réseaux sociaux.


https://youtu.be/qEGQmHnF5nQ

ORANGE I SOSH CAMPAGNES EMAILINGS

client orange / sosh Accompagnement d’Orange et Sosh sur leur campagne d’emailings pour augmenter le taux de
agence surf conversion des clics en achat ou abonnement pour leurs différentes offres.
Cmaﬂings . digital 2 marques, 2 identités bien distinctes pour des publics ciblés.



https://www.behance.net/gallery/103990261/ORANGE-SOSH-campagnes-emailing

voir le film
ZAION QU’EST-CE QU'UN CALLBOT ?

client zaion Zaion est une société utilisant l'intelligence articficiel pour automatiser les conversations a fort volume
agence bleen et assiste les Conseillers au quotidien. Pour des besoin des prospection, nous leur avons réalisé un film
film - motion dcsign . digital en motion design de démonstration de leur solution de callbot.


https://www.youtube.com/watch?v=G4CnTHbOXpY

QDRIVE SAMSUNG

client samsung Conception et réalisation d'une campagne promotionnelle
agence surf sur les réseaux sociaux (facebook/instagram)
réseaux sociaux - publicité pour les machines équipées du systéme QDrive™.




SENNHEISER .-

client sennheiser Accompagnement de Sennheiser pour la promotion de leur casque Urbanite, résolument urbain dont le look
agence surf et le design sont étudiés pour étre facilement rangé, I'arc du casque se pliant pour prendre moins de place.
pubhcité - print Le concept : réassurer sur la qualité du son Sennheiser et insister sur les déclinaisons colorées pour autant de looks possibles.



LENOVO ...

AVEC VOTRE
SWITCHEZ A VOLONTE !

Lancement du modeéle haut de gamme de Lenovo, le Yoga, un des
premiers ordinateurs hybrides mi-portable mi-tablette a réaliser des
mouvements improbables.

Lidée est de promouvoir cet hybride sans le montrer mais en
suggérant tout ce qu’il permet de faire d’étonnant. Avec une
iconographie inspiré des danseurs hip-hop, Yoga est un objet en

marge, en avance sur son époque et résolument urbain.

client lenovo

agence surf

publicité - print - digital



SENNHEISER ::.:cis:¢

client sennheiser Accompagnement de Sennheiser pour la promotion de leur casque Momentum.
agence surf Pour s’accorder au mieux a son look, une gamme de 7 couleurs a été créée. Lidée est de faire référence a des artistes aux couleurs

publicité - print musicales variées dont le nom correspond a une couleur de la gamme du casque pour insister sur sa personnalisation.



santé



Ac UVU E voir le film

client johnson & johnson Film publicitaire avec diffusion sur les chaines de télévision pendant la Coupe du
agence surf Monde de football pour promouvoir les avantages a utiliser des lentilles
publicité - film pour tous les sportifs avec des problémes de vue.


https://www.youtube.com/watch?v=QSmP_P0cBVQ

AP- Hp CAMPAGNE CONTRE LES INCIVILITES

LES COUPS

NOTRE VIE
SONT BANNIS

INSULTER
EST INTERDIT

On fait le. maximum
pour.votre santé,
le minimum

On fait le maximum c’est. de nous respecter.

pour.votre santé,
le minimum
c'est de nous respecter.

plainte.

Oniveraite ASSISTANCE HOPITAUX Ap-te Nora ASSISTANCE HOPITALX
Parts Gt PUBLIQUE DE PARIS Pars Gite PUBLIQUE DE PARIS

On fait le maximum
pour votre santé,

le minimum client ap-hp Création de la campagne de sensibilisation contre les incivilités
c’est de nous respecter. agence belazar a I'encontre des personnels soignant.

Conformément a l'article 433-3 du Code Pénal, toute pUb]]ULG : ])] nt
agression physique ou verbale a I'encontre du personnel
peut donner lieu a un dépodt de plainte.

Université

AP-HP. Nord ASSISTANCE HOPITAUX
Paris Cité PUBLIQUE DE PARIS




LABORATOIRES ARROW ......

Le Laboratoire Arrow a acquis le médicament Orocal et nous a

demandé de «dépoussiérer» ce médicament traitant les carences

en vitamine D et utilisé dans le cas d'ostéoporose.

Orocal

client laboratoires arrow

agence surf

branding - packaging - publicité

vitamine D3

500 mg | 400 Ul

ooe
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000¢
0000
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laboratoire

arrow



LABORATOIRES

TONIPHARM

Arome menthe poivrée. Ne colore pas
les dents. Naltére pas le golt. Adultes et
enfants de plus de 12 ans : produit prét a
I'emploi. 3 bains de bouche par jour avec du
produit pur, garder le produit une minute
dans la bouche. Enfants de 7 a 12 ans :
produit a diluer. 3 bains de bouche par jour
avec du produit dilué a 50 % avec de l'eau.
Ceci est un médicament préconisé dans le
traitement local d'appoint des infections de
la bouche ou en soins aprés une intervention
chirurgicale de la cavité buccale. Lire
attentivement la notice. Ne pas utiliser
chez I'enfant de moins de 7 ans. Contient
de lalcool. Demandez conseil a votre
pharmacien. Si les symptomes persistent
plus de 5 jours, consultez votre médecin.
www.alodont.com

Visa 16/03/655/72846/GP/003

TONIPHARM . .coon-

client tonipharm

agence surf

publicité - print

Accompagnement pour la campagne du médicament Alodont.

Le client souhaitait que la seule solution soit son produit lorsqu’un
patient a des infections buccales, comme une évidence. Sans ambiguité,
cette campagne est une réponse a un concurrent dont le message

publicitaire a longtemps envahi toutes les tétes.



TONIPHARM ..coon

Proposition de campagne pour le médicament Alodont. Selon des études,
les Francais ne prendraient pas assez soin de leur bouche. Notre idée : montrer que paraitre
soigné, c’est bien mais I'étre aussi a I'intérieur c’est mieux en jouant sur une parodie d’'une

campagne de cosmétique, a la LOréal.



TONIPHARM ...oon-

client tonipharm

Proposition de campagne pour le médicament Alodont.

agence surf Sortir de Iimage « poussiéreuse » de la marque en montrant l'efficacité

publicité - print d’Alodont incarné par une héroine pulvérisant les infections buccales.



ROGHE OCTOBRE ROSE - ATELIER PALPACTION

Création de la campagne de communication des ateliers Palpaction client roche
organisé par Roche dans le cadre du mois « Octobre Rose » pour le agence surf
dépistage du cancer du sein. publicité - print



M ' LAN VACCIN CONTRE LA GRIPPE

Accompagnement de Mylan pour la promotion des bons vaccinaux pendant la client mylan
période ou sévit le virus de la grippe. Notre concept est d'utiliser un ton décalé agence surf

afin de montrer qu'il est absurde de gécher les bons moments en ne prenant publicité - print
pas le temps de se faire vacciner.




JA N ss E N DEPISTAGE DU VIH

"

Promotion de la campagne de dépistage du VIH organisée par Janssen. Notre client janssen
idée : jouer sur un paradoxe de situation pour inciter les gens a se faire dépister. agence surf
Lors d'un test de dépistage du VIH, nous voulions montrer que le seul moment ou publicité - print

une personne peut étre positive c'est lorsqu’elle apprend qu’elle est négative.




\{/

A

JANSSEN DEPISTAGE DU VIH

Promotion de la campagne de dépistage du VIH organisée par Janssen. client janssen
Notre idée : quand on pense étre contaminé, le fait de ne pas savoir est agence surf
trés angoissant et qu'il faut éviter de se laisser ronger par le doute. Une pub]jcjté . print

iconographie douce pour montrer qu'il suffit d'un simple geste pour se

libérer du « nceud » de I'angoisse.



scHOLL = voir les films
FILMS RESEAUX SOCIAUX

2 vidéos diffusées trés courtes sur les réseaux sociaux. client reckitt bensicker
Créer comme des capsules d’influenceuses ou de conseils pour supporter agence surf

ses talons dans toutes les situations gréce aux semelles ActivGel de Scholl. publicité - print


https://www.behance.net/gallery/104002245/SCHOLL-vidos-rseaux-sociaux

SCTVICES



FRANCE TV ccric empreinte voir une vidéo

client france tv 8 petites pastilles rafraichissantes sur des anecdotes du tournoi de Roland Garros. Intitulées <Empreintes»,

agence bleen ces vidéos ont animés la page twitter de France TV sports durant le tournoi.

digital - série - film - - - - - - - - -
° LIENS VERS LES VIDEOS : Vidéo 1 Vidéo 2 Vidéo 3 Vidéo 4 Vidéo 5 Vidéo 6 Vidéo 7 Vidéo 8



https://twitter.com/francetvsport/status/1530582251754475521?s=20&t=dnYP4m020ajSMstf5voVKQ
https://twitter.com/francetvsport/status/1530582251754475521?s=20&t=dnYP4m020ajSMstf5voVKQ
https://twitter.com/francetvsport/status/1531233770698833922?s=20&t=dnYP4m020ajSMstf5voVKQ
https://twitter.com/francetvsport/status/1530251231163195394?s=20&t=dnYP4m020ajSMstf5voVKQ
https://twitter.com/francetvsport/status/1529884435021287429?s=20&t=dnYP4m020ajSMstf5voVKQ
https://twitter.com/francetvsport/status/1529546738968760323?s=20&t=dnYP4m020ajSMstf5voVKQ
https://twitter.com/francetvsport/status/1531959611464597504

https://twitter.com/francetvsport/status/1533067691908550658

https://twitter.com/francetvsport/status/1532404027308355585

RAI P FORUM DIGITAL

Addl
Iob"l'AL

=
-

GROUPE

RATP

UN ENJEU ESSENTIEL DE LA STRATEGIE La ville a de Favenir
LONG-TERME DE LA RATP

La gestion d'incident est une problématique stratégique complexe
qui fait intervenir denombreuses compétences et acteurs des
départements SEM, MTS et RER ainsi que de la PG sur les aspects

- exploitation,
- coordination,
- servicevoyageur(lV,canalisation...)

Bien que réactive sur une gestion d'incident, la RATP souhaite
continuer a s'améliorer et concevoir une vision cible qui soit
commune a la BU RATP Service Ferré.

La perspective de la tenue d’événements sportifs planétaires que
sont la Coupe du monde de rugby 2023 ainsi que Paris 2024 signifie
que I'enjeu d’'un outillage moderne, performant et éprouvé est
particulierement au goGt du jour.

Les objectifs de cette démarche sont donc de construire une vision
cible commune a MTS, RER, SEM et la PG, sur la gestion d'incidents.

roRUM RATP jeudi 2 février 2023 GR ATP
e s 020 G ’

client retp Création de l'identité du Forum digital de la RATP,
agence belazar un évenement interne sous forme de live TV,

branding . lOg() - identité visuelle pop et enthousiaste.



QUADIENT QUADIENT CARES voir le film

lient quadient P . . , . . .
clentq Nous avons accompagné I'équipe Quadient dans la production d’un film motion mettant en lumiére leur

agence bleen engagement en faveur de la diversité et de I'inclusion de leurs collaborateurs.
film - illustration + motion dCSlgn : dlgltal Découvrez comment ils s'‘assurent que chaque collaborateur puisse s’épanouir au sein de Quadient.

Un film coloré, positif et “inclusif”


https://youtu.be/Jq8_JxNT_hE

De la page blanche a I'écran noir
nous transformons les idées en hisms

LOGOTYPE <"
=

voir le post vidéo

client bleen

LAgence Vidéo, studio de création & production vidéo, m'a confié leur identité globale a refondre.
brandmg * haming De la stratégie, en passant par un renaming, l'identité et le storytelling ont été entierement revu
logo - identité visuelle - site internet pour partir & la conquéte d’'une nouvelle cible et pour sortir de I'image de simple prestataire.



https://youtube.com/shorts/1aeM-uN4naI

PAR MONTS & PAR VAUX

client par monts et par vaux Lagence a été sollicitée sur I'identité d'une boutique éthique située a Boulogne-Billancourt.

agence surf Nous avons créé l'identité et les guidelines autour d'un macaron rond symbolisant la planéte comme un

bl"‘dﬂdiﬂg' ']OQO - identité visuelle cocon a préserver, et d'un jeu typographique manuscrit pour la proximité.



RATP NUMERIQUE RESPONSABLE

GRYUPE

RATP

Motion design en cours de production pour promouvoir un mooc interne
sur 'utilisation du numérique de facon responsable.

client ratp
agence belazar
Réalisation des storyboards et des illustrations.

illustration « motion design - film



RATP SERIES DE 4 FILMS : SMARTER CITY
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GROUPE

~~~~~~~

client ratp Motion design pour promouvoir le programme d'innovation «<Smarter City» de la RATP dont la mission est de
agence belazar réinventer et transformer la ville de demain pour la rendre plus durable, plus écologique, plus intelligente.
illustration - motion design - film Réalisation des storyboards et des illustrations.



industrie



MAZDA SITE INTERNET + INTERFACE TYPE CMS

Emailing

client mazda Conception et réalisation du site Mazda France

agence surf avec un interface a destination des concessionnaires

site internet - platcformc pour réaliser leur propre site concession.



MAZDA ...

Conception et réalisation des key visuals

de la gamme de véhicules pour Mazda France

client mazda

agence surf

key visual - direction artistique



LAGARDERE

AEROPORTS BULGARIE

Recherches de key visual pour la réponse a appel
d'offre de Lagardére pour I'aéroport de Sofia,
Burgas & Varna

client lagardeére

agence lonsdale akdv

key visual - direction artistique - présentation ppt



culture





















LOIC MARECHAL

VOUS AVEZ UN PROJET

petit, mignon, énorme ou completement fou

DISCUTONS-EN
hello@loicmarechal.com

+33 6 327209 31

ME SUIVRE

linkedin behance


https://mailto:hello@loicmarechal.com



